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摘 要： 讲好中国故事，传播好中国声音，展现好中国形象，离不开特色文化产业的国际化发展。该文运用文

献资料法、逻辑归纳法等，由探析民俗体育文化产业国际化发展的意义与价值出发，提出因地制宜，兼容并

蓄，提升民俗体育文化产业的对外融合度；丰富内涵，创新形式，加强民俗体育文化产业自身建设，提升民俗

体育文化产业国际影响力；打造平台，促进民俗体育文化产业走出去、融进去；构建民俗体育文化产业国际化

发展的人才培养体系等发展路径。
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Research on the Path of International Development of Folk 
Sports Culture Industry
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Abstract: Telling Chinese stories well, spreading Chinese voice well, and displaying China's image well cannot be 

separated from the international development of characteristic cultural industries. By using the methods of literature 

and logical induction, this paper starts from the exploration of the significance and value of the international development 

of folk sports culture industry, and proposes the following development path:acting according to circumstances and 

embracing inclusiveness to improve the external integration of folk sports culture industry, enriching the connotation 

and innovating forms to strengthen the construction of folk sports culture industry and enhance the international 

influence of folk sports culture industry, building a platform to promote folk sports culture industry to go out and 

integrate, and building a talent training system for the international development of folk sports culture industry.
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当今世界正发生着深刻复杂的变化，“一带一路”

合作倡议自 2013 年提出后，至今已有 9 年的发展历程，

在“政策沟通、设施联通、贸易畅通、资金融通、民心相

通”［1］方面取得了突出的成绩，打造出“政治互信、经济

融合、文化包容的利益共同体、命运共同体和责任共同

体”［2］。讲好中国故事，传播好中国声音，离不开特色

文化产业的国际化发展。民俗体育文化扎根于博大精

深的中华传统文化，生动体现了数千年的中华文明。

民俗体育文化产业外延宽广，具有广泛参与度，是展示

中华文化魅力，提高中国软实力的独特载体。因此，不

断扩大民俗体育产业对外交流的广度与深度，推进民

俗体育文化产业的国际化发展具有十分重要的现实

意义。

1  民俗体育文化产业国际化发展的意义与价值 

中华优秀传统文化是中华文明的智慧结晶和精华

所在，是中华民族的根和魂，是我国在世界文化激荡中

站稳脚跟的根基［3］。民俗体育文化根植于中华优秀传

统文化，草根、亲民是人民群众节庆、岁时文化的代表，
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喜庆的秧歌、摇曳的风筝、雄壮的龙狮，无不体现着浓

浓的生活气息，映射出中华民族的传统与习俗。依托

民俗体育文化资源发展相关产业，推进其国际化发展：

一是可以培育体育产业新的增长点。民俗体育文化资

源丰富，可以构建竞赛表演产业、健身休闲产业、用品

加工产业、教育培训产业等多种业态，综合的业态、完

整的产业链条，并以此为基础，推动民俗体育文化产业

走出国门，融入国际市场，可以为我国体育产业发展增

添新动能，培育新的增长点。二是能为我国优秀传统

文化的输出搭建平台，增强国家文化软实力。“向世界

展示真实、立体、全面的中国，让中华文化走向世界，创

新传播路径是关键”［4］，民俗体育文化产业可以作为优

良平台，走出国门，利用自身草根、亲民的个性，融入世

界各地人民的生活，多角度、多层次、多途径传播中华

传统文化，潜移默化中提高我国文化软实力在世界舞

台的影响力。

2  民俗体育文化产业国际化发展路径 

民俗体育文化产业的国际化进程是一个不断强

化自身建设提高国际影响力的过程，是一个不断“走

出去”“融进去”的过程，归根到底是国际社会对民俗

体育文化的认知、认同、融合、践行的过程。“古丝绸之

路是一条‘超级通道’，它在东西方之间传递着文化、

思想、观念、工艺、宗教、艺术、体育等，而不只是贸易

的商品……是古代中国要求打开国门与世界进行交

流的愿望的物化反映［5］。”民俗体育文化产业仍处于

成长阶段，必须因地制宜，兼容并蓄，提升民俗体育文

化产业的对外融合度，并从加强自身建设入手，逐步

提高产业国际影响力，通过打造更优平台加快民俗体

育文化产业国际化发展进程。

2.1  因地制宜，兼容并蓄，提升民俗体育文化产业的对

外融合度　

中国在融入世界的过程中，继承传统文化“和为

贵”“和而不同”的思想精髓，在国际文化舆论环境中

倡导世界多元文化相互补充、相互借鉴、相辅相成［6］。

民俗体育文化产业的国际化进程起步于自身建设，而

自身建设的出发点和归宿是国际社会民俗体育文化

的认同，“丝绸之路起源于各人类文明中心之间的相

互吸引……各文明中心既是独立发展起来的，又是相

互直接或间接地联系着的”［7］，“一带一路”倡议提出

后，更应重视与国际接轨，遵循国际惯例，根据不同地

域的特色，因地制宜，创新发展，积极吸收和包容多元

文化，提高民俗体育文化产业的对外融合度。

自汉唐以来，体育就是东西方通过丝绸之路进行

文化交流的重要内容。近些年来，中华文化对外传播

交流日益增多，但由于文化的差异，中华文化落地慢、

生根难的问题凸显出来。民俗体育文化产业的内核是

文化，民俗体育文化产业的国际化关键点就在于大众

对我国民俗体育文化的认可，所以针对因认知差异而

造成的隔阂，应因地制宜，具体问题具体分析，根据不

同政治文化背景、不同的经济发展程度、不同的地理环

境等，精准构建，分类施策，精准投放，合理规划推广政

策、推广方式、推广载体、项目内容、产业业态、资金投

入等方面的内容，引领民俗体育文化产业创新发展。

此外，还要注意兼容并蓄，积极吸收和包容多元文化，

同时应遵循国际惯例，遵守输出地的法律法规、制度，

以及行业标准等，推动民俗体育文化产业向着“开放、

包容、普惠、平衡、共赢”的方向发展。因地制宜，兼容

并蓄“不但不妨碍统一，倒正是为进一步统一创造条

件”［8］，所以要从因地制宜，兼容并蓄出发，进一步打造

中国标准，中国模式。

2.2  丰富内涵，创新形式，加强民俗体育文化产业自身

建设，提升民俗体育文化产业国际影响力　

经过 70 年的发展，中国已经成为世界第二大经济

体，逐步走向世界舞台的中央，但中华文化在世界上的

国际的影响力、竞争力乃至贡献力与我国的国际地位

不相匹配，亦没能很好地体现数千年积淀的丰厚中华

文化资源［9］。虽然“民俗体育作为民族文化，凝结着历

史”［10］，但近代以来，伴随着西学东渐，民俗体育文化的

发展空间逐渐被西方体育文化挤占，认同感逐渐降低。

民俗体育文化产业的发展离不开民俗体育文化的繁

荣，所以需要不断加强民俗体育文化自身建设，丰富内

涵、创新手段、鲜活形式，并不断与其他文化相互融合，

交相辉映，只有这样，才能够提升国际影响力，实现产

业的持续健康发展。

首先，丰富民俗体育文化的内涵。文化内涵是民

俗体育文化产业国际化的核心竞争力。“不忘历史才能

开辟未来，善于继承才能善于创新”［11］，我国历史绵延

数千年，创造了世界上唯一没有间断的灿烂文化。另

外，中华人民共和国成立 70 余年来，通过不断借鉴与

创新，形成了具有时代特征的中国特色社会主义文化，

厚实的传统文化和特色鲜明的现代文化，为民俗体育

文化产业的发展提供了“活水”，是民俗体育文化营养

的源泉。民俗体育文化产业应优先选取能够代表国家

优秀传统文化精神，反映国家精神风貌，展示中国特色

社会主义文化价值的内容，厚实底蕴，不断创新，练好

内功，进而提升核心竞争力。此外，还应充分提升民俗

体育文化的吸引力，变我国“主动输出”为他国“主动引

入”，使我国民俗体育文化被世界各国主动引入。

其次，创新民俗体育文化的表现手段和形式。随

着我国对外文化交流的日益频繁，如何提升民俗体育
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文化产业国际影响力、如何让“中国声音”成为“最有故

事的声音”、如何使“中国故事”成为“最有声音的故

事”，是当前亟须解决的问题。民俗体育文化产业走向

世界，除需要丰富的内容外，还需要多彩的表现形式和

手段，创建多层次竞赛表演体系，以民俗体育竞赛和表

演带动产业的对外交流。加大文创产品的开发力度，

将民俗体育文化结合创意，物化为产品，如实物、动漫、

影视剧等，赋予民俗体育文化鲜活的灵魂。创建多元

业态形式，注重“民俗体育文化产业+”的建设，与其他

产业领域深度融合。借助现代化表现手段，通过充分

利用互联网资源，提高民俗体育文化产业现代化水平，

扩大民俗体育文化产业的影响力。

2.3  打造平台，促进民俗体育文化产业走出去、融进

去　

文化外交表现为主权国家有针对性地对外展示、

传播自身的文明成果和发展理念，属于一种跨文化的

沟通与交流，已经成为各国人民之间相互了解、相互沟

通以及建立信任、建立友谊的重要方式［12］。不同文化

背景的民众，在文化交流时，表现出来的是一个相互学

习和相互借鉴的互动过程，民俗体育文化产业的国际

化，归根到底是一个民俗体育文化与世界各地文化交

融的过程，这个过程既是文化交流的过程，也是文化融

合的过程，既需要丰富的内容，也需要专门的交流平台

和组织机构。

首先，政府主导，社会参与，构建多元主体参与的

民俗体育文化产业治理体系。对外交流的背后无不有

政府的强力支持，从张骞出使西域，到郑和下西洋，再

到古丝绸之路的产生与发展，都是历朝历代政府支持

的结果。国外文化的对外传播也有政府强有力的支

持，如法国的“国家扶持，加大公共投资”战略及韩国的

“文化立国”战略等。此外，民俗体育文化既是一种体

育文化，也是一种生活文化，与民间习俗、岁时节庆紧

密相连，是体现在生活中的体育，亦是体现在体育中的

生活，是十分接地气的“草根文化”。从民俗体育文化

产业本身来看，非政府组织、非营利组织等民间组织间

的交流是民俗体育文化产业国际化的重要形式。因

此，民俗体育文化产业的对外合作，应在政府的主导

下，统筹社会力量，构建多元主体参与的治理体系。

作为一项系统性的对外交流活动，民俗体育文化

产业绝不是单个政府部门就能够轻易完成的，它需要

社会多方面力量的共同参与。政府应注重职能的转

变，重视主导作用的同时，不能忽略发挥协调之功能。

一方面，加强战略规划，政策引导和保障，法律法规制

度规范，营造适宜环境；另一方面，统筹社会力量，培育

完善市场机制，扩充民俗体育文化产业国际化渠道，吸

引更多资金投入。民俗体育文化产业治理机构的构

建，还应在保“质”的基础上扩“量”，向主体多元、门类

充实、体系完整、治理高效的方向发展，形成“量”与

“质”平衡发展的态势。此外，政府要十分注重在互利

共赢的基础上，吸收和利用国际企业、国际非政府组

织、国际非盈利组织，打造“民俗体育文化产业共同

体”，加快民俗体育文化产业国际化步伐。

其次，打造平台，助力民俗体育文化产业国际化。

“平台正在成为一种普遍的市场或行业组织形式，其功

能是不同用户群体创造和交换价值的界面……越来越

多的企业采用平台战略并有效促进了创新绩效。按照

市值排序在世界最大的企业中至少有的企业超过一半

的收益来自于平台市场”［13］，民俗体育文化产业经过多

年的发展，形成了特有的发展模式，如那达慕大会、潍

坊风筝节等，但就整个产业而言，仍存在着规模小、影

响力偏低、与关联产业领域契合度不高、不能很好地处

理经济效益与社会效益间的矛盾等现实问题。民俗体

育文化产业的发展必须有“魂”有“体”，“魂”是内容部

分，“体”就是内容的载体、物质等产业平台部分，既要

“‘凝神’，又要‘强体’，没有强大的实体，‘魂’就无所依

附”［14］。各级各类特色服务平台的搭建是民俗体育文

化产业发展的翅膀，助力产业腾飞。

从理念上，要树立创新、协调、绿色、开放、共享的

理念，创新发展，充分整合资源，最大限度地发挥各类

资源的效益，统筹政府、市场、企业、各类非政府组织、

非营利机构、高校科研院所的力量，建立开放共享的产

业发展平台。注重多类型平台的建设，如投融资平台、

人力资源平台、交易平台、信息交流平台、研发设计平

台、孵化平台、生产加工平台、国际交流平台等，从多角

度多层级助力民俗体育文化产业国际化发展。建立健

全平台反馈监管机制，尊重市场，善于多渠道获取反馈

信息，运用科学手段构建评价体系，对平台进行动态绩

效评价与管理。深入产业内部，切实了解需求，提高平

台服务的精准性。增强产业服务平台的契合度，与其

他领域无缝对接的同时，加强国际合作，不断与国际平

台融合，提高民俗体育文化产业的国际化水平。

2.4  构建民俗体育文化产业国际化发展的人才培养体系

人才的培养关乎到国家的发展、民族的振兴，党的

十八大以来，党中央坚定不移地实施人才强国战略。

民俗体育文化产业涵盖竞赛表演、健身休闲、文创产品

加工制造、教育培训、传媒信息等领域，产业国际化发

展所需要的人才是多层次的，如管理人才、生产经营人

才、技能人才、推广人才等。随着民俗体育文化产业的

飞速发展，各个层次的人才缺口逐步凸显出来，尤其是

对于能够胜任民俗体育文化产业“走出去”“融进去”这
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一历史任务的人才的需求更为短缺。因此，必须乘着

人才强国战略的春风，立足现在，着眼未来，以国际视

野，更新理念，构建民俗体育文化产业国际化发展人才

培养体系。

首先，培养理念。民俗体育文化产业人才的培养

必须回答好“培养什么人、怎样培养人、为谁培养人”这

一历史命题。人才培养的目的、任务、内容是受到一定

社会的政治经济制度、社会生产力发展水平、社会和产

业需求制约的。进入新时代，中国特色社会主义的经

济、政治、文化等方面的状态发生了重大变化，民俗体

育文化产业人才培养体系的构建，一定要注重党的全

面领导，从产业需要出发，合理规划培训目的、任务、内

容，以德为先，以中国特色社会主义先进文化和优秀传

统文化滋养内容体系，注重融合发展，注重共建共享，

拓宽产业人才的国际视野，促进产业人才的全面性、外

向型发展。

其次，培养体系。产业高质量发展是构建现代化

经济体系的基本命题，是产业迈向中高端，在更宽领

域、更深层次的实现与升华［15］。在国际竞争日益激烈

的今天，人才已成为产业发展的核心竞争力，成为体现

产业能否实现科学发展、跨越发展的重要标志。如何

构建人才培养体系，发挥人才资源效益的最大化，实现

有才可用，人尽其用的局面，成为摆在人们面前的重大

课题。因此，应拓展国际视野，创新培养模式，构建科

学的民俗体育文化产业人才培养体系。

高校是培养人才的主渠道，应充分发挥高校的资

源优势，培养一批德才兼备的适应民俗体育文化产业

国际化发展的人才。同时，还应培育多元培养主体，学

校、社会、机构共同发力，动员更多的社会资源，建立开

放的培养体系，改变单纯依靠课堂教学、书本传授、口

传心授等传统做法，探索更加注重实践能力的教育教

学模式，充分利用现代科技手段，大力推行校企结合、

工学结合，满足应用型人才、经营管理人才、复合型人

才的培养需要。

将多元元素融合到培养内容中，在民俗体育文化

产业培养体系构建中，山东财经大学体育学院对社会

体育、体育经济与管理两个专业进行了大力改革，探索

出“民俗体育+社会服务+产业管理”的培养模式，取得

了良好的社会效益和经济效益。此外，构建民俗体育

文化产业人才培养体系还需营造良好社会环境，建立

科学的评价反馈体系，综合运用总结性评价手段、过程

性评价手段、诊断性评价手段，为民俗体育文化产业培

养体系的发展定向。

3  结语 

特色文化产业的国际化发展，是提升国家软实力、

增强国家文化影响力的有效路径。我国民俗体育根植

于中华传统文化，是华夏文明的活化石。打造民俗体

育特色文化产业，不断推陈出新，通过产业自身现代化

的发展以及融合度的提升，立足各级各类人才培养，借

助国内外优质平台，促进产业的国际化发展，对于中国

故事的讲述、中国声音的传播、中国形象的展现有着十

分重要的现实意义。
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